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Introduccion

Bienvenidos a Mega Travel, donde nos comprometemos a
llevar a miles de viagjeros a vivir experiencias inolvidables en
todo el mundo. Nos destacamos por nuestro enfoque organi-
zado y sistematico, nuestra determinacién para alcanzar altos
estdndares, y nuestra constante biUsqueda de la vanguardia
en tendencias. La creatividad, la innovaciéon y nuestra capaci-
dad perceptiva son nuestros pilares fundamentales.

Desde nuestros origenes hasta convertirnos en lideres del
mercado, hemos establecido un legado de excelencia. Nos
diferenciamos ofreciendo las mejores tarifas del mercado y
una amplia gama de opciones, respaldadas por nuestras
habilidades en negociaciones estratégicas que nos permiten
cerrar acuerdos comerciales excepcionales. Mds que seguir el
ritmo del cambio, en Mega Travel lo marcamos, liderando la
creacion de productos con estdndares de excelencia.

Nuestra plataforma 24/7, Café Mega Travel, es la preferida
por agentes de viagjes en América Latina, proporcionando una
experiencia de reserva rdpida y sencilla, ademds de ofrecer
herramientas de marketing y capacitacién. Con una red de
+600 colaboradores y una presencia global en constante
expansion, Mega Travel se ha convertido en sindénimo de exce-

lencia y confiabilidad para agentes de vigjes.
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Unete a nosotros en este vidje hacia nuevas alturas, mientras
continuamos brindando experiencias extraordinarias y supe-
rando limites en el apasionante mundo del turismo.

Vision

En Mega Travel, aspiramos a ser lideres en la democratizaciéon
del acceso a experiencias de vidgje alrededor del mundo. Nos
destacamos por nuestra capacidad para generar procesos e
ideas sélidas en el negocio, asegurando eficiencia y excelencia

en cada operacion.

Con planes de expansiéon, buscamos consolidar nuestra posi-
ciébn como lideres expertos en el sector, manteniéndonos a la
vanguardia de las tendencias y desarrollos de la industria.
Nuestra vision se centra en seguir siendo una referencia en
creatividad, adaptabilidad e innovacién, elevando constante-
mente el estdndar de excelencia en la industria de viajes, mien-
tras cumplimos con nuestros valores de integridad, transparen-

cia y responsabilidad en cada paso del camino.



Mision

Nuestra mision en Mega Travel es hacer accesibles las experien-
cias de vigje alrededor del mundo. Nos esforzamos por eliminar
las barreras relacionadas con los altos costos, permitiendo que
mds personas satisfagan su deseo de explorar, descubrir y
disfrutar nuevas emociones y sensaciones.

Nos comprometemos a ofrecer tarifas asequibles que garanti-
cen seguridad y tranquilidad. Al centrarnos en experiencias
enriquecedoras respaldadas por nuestro profundo conocimien-
to, no solo ayudamos a nuestros clientes a ahorrar tiempo y
dinero, sino que también les brindamos la oportunidad de crear

recuerdos duraderos.

Valores de marca

#*  Nos comprometemos a mantener un enfoque organiza-
do y sistematico en todas nuestras operaciones para
garantizar la eficiencia y la excelencia en el servicio al

cliente.

%  Actuamos con decision y determinacion en la bisqueda
de soluciones innovadoras y efectivas para satisfacer las

necesidades y expectativas de nuestros clientes.

Nos adherimos a los mds altos estandares éticos y mora-
les en fodas nuestras interacciones, demostrando trans-
parencia, honestidad y responsabilidad en cada paso del
camino.

Nos esforzamos por mantenernos a la vanguardia de las
tendencias y desarrollos en la industria de vigjes, aprove-
chando nuestro conocimiento especializado para brindar
asesoramiento experto y servicios de calidad a nuestros
clientes.

Fomentamos la creatividad y la innovacién en la bUsque-
da de nuevas formas de mejorar y enriquecer la expe-
riencia de viaje de nuestros clientes, desde la planificaciéon
hasta la ejecucion.

Somos perceptivos ante las necesidades y preferencias
individuales de nuestros clientes, adaptando nuestras
ofertas y servicios para brindar experiencias personaliza-
das y satisfactorias.
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Persondalidad de la marca

Profesionalmente, Mega Travel se presenta como un lider con-
fiable y experto en el sector de vigjes, con un enfoque formal y
responsable en sus comunicaciones oficiales. La marca se
distingue por su capacidad para resolver problemas de manera
directay efectiva, ofreciendo soluciones innovadoras respalda-
das por un profundo conocimiento de la industria. Es percibida
como una compafia altruista y leal, comprometida con la exce-
lencia en el servicio al cliente y la integridad en todas sus opera-

ciones.

Como viajero, Mega Travel encarna la pasién por explorar y
descubrir nuevos horizontes. Se presenta como una marca
abierta, curiosa y entusiasta, comprometida con la creacién de
experiencias de vidje enriquecedoras y memorables. Se carac-
teriza por su creatividad y planificacion meticulosa, asegurando

que cada vigje sea Unico y emocionante.

En relaciéon con otros, Mega Travel se presenta como una
marca amable, empdtica y colaboradora. Reconoce la impor-
tancia de entender las necesidades y preferencias individuales
de sus clientes, y se esfuerza por brindar un servicio personali-

zado y satisfactorio en todo momento. Fomenta la generosidad
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y la sensibilidad en sus interacciones, creando conexiones
genuinas y duraderas con su audiencia.

En resumen, la personalidad de la marca Mega Travel se define
por su liderazgo, profesionalismo, pasion por los vigjes y com-
promiso con la excelencia y la integridad en todas sus acciones.

1. Correos Electrénicos y Comunicaciones Oficiales:

+ Utilizaria un tono formal y profesional para
transmitir informacién importante sobre reservas,
cambios en politicas o cualquier otra comunicacion
oficial.

+ Seria directo y claro en sus mensajes,
asegurdndose de que la informacién sea facil
de entender y accionable para los clientes

y socios comerciales.



2. Redes Sociales: 4. Eventos y Ferias Comerciales:

- Adoptaria un tono mds informal y amigable en * Se presentaria de manera profesional y segura
las redes sociales para conectarse mejor con la en eventos y ferias comerciales, utilizando su
audiencia. experiencia y conocimientos para establecer

- Compartiria contenido interesante y relevante conexiones significativas con clientes potenciales
sobre destinos, consejos de viagje y experiencias y socios comerciales.
Unicas para inspirar a los seguidores. * Demostraria empatia y sensibilidad hacia

- Fomentaria la participacién y la interaccién, las necesidades individuales de los asistentes,
respondiendo a comentarios y preguntas ofreciendo soluciones personalizadas y mostrando
de manera rdpida y amable. interés genuino en sus proyectos y objetivos.

3. Capacitacion y Formacion: En general, esta persona se comunicaria de manera efectiva

* Al ofrecer capacitacion constante de productoy y adaptativa, utilizando diferentes estilos y tonos segin el

ventas, esta persona se comunicaria de manera contexto y la audiencia, pero siempre manteniendo la integri-

claray comprensible, utilizando ejemplos dad y los valores de la marca Mega Travel en el centro de

prdcticos y casos reales parailustrar conceptos. todas sus interaccidfer
* Se destacaria por su paciencia y disposiciéon para
ayudar a los agentes de vigjes a comprender mejor

los productos y servicios de Mega Travel.
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Propuesta tnica de valor

-En el mundo de los vigjes, no seguimos el ritmo, lo marcamos.
Somos lideres en la creacién de productos con altos estdndares
de excelencia.

-Nos distinguimos por nuestras habilidades en negociaciones
estratégicas, lo que nos permite cerrar acuerdos comerciales
excepcionales.

-Nvuestra red de colaboradores, la mas extensa en Latinoa-
mérica, es el cimiento de nuestro éxito y la fuerza que nos

impulsa a alcanzar nuevas alturas.

-Con una presencia global en expansion, nuestra marca es
sinbnimo de excelencia y confiabilidad.

-Ofrecemos una amplia opcién de bloqueos con las mejores
tarifas del mercado.

-Café Mega Travel: la plataforma 24/7 lider en América
Latina para agentes de vigjes. Puedes reservar en linea de
forma rdpida y sencilla, gestionar tus expedientes con eficien-
cia, acceder a materiales de marketing para impulsar tu nego-
cioy mads.
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-Ofrecemos capacitacion constante de producto y ventas.
Todos te dicen qué vender, pero Mega Travel te enseiia como
hacerlo.

-Ampliamos la oferta de productos para atender las necesi-
dades de diversos segmentos.

Con operacién propia en Europa y Medio Oriente, de la mano
de nuestra operadora: Exa Travel.

-Te respaldamos con mds de 25 aios de experiencia, lo que
nos ha permitido perfeccionar nuestros servicios y entender a
profundidad las necesidades de nuestros clientes.

-Pagamos comisiones con procesos simples, agilizando tu
experiencia como agente de vigjes para que puedas enfocarte
en lo mds importante: brindar un servicio excepcional a tus

clientes



Lineamientos de diseino 2024

[eamnas)
tecacys

En este manual encontrards las reglas y principios que definen nuestra identidad visual.
Desde la vibrante paleta de colores hasta la tipografia que evoca movimiento y elegancia, cada elemento ha sido cuidadosamente

seleccionado para transmitir la esencia Unica de Mega Travel.

Nuestro objetivo es inspirar a través del diseio, capturando la emociéon y la pasion por explorar nuevos horizontes. Siguiendo estos
lineamientos, contribuyes a fortalecer la imagen de nuestra marca y a ofrecer una experiencia coherente y memorable a nuestros

clientes.

iAdéntrate en este viaje creativo con Mega Travel y déjate llevar por la magia del diseiio!

Manual de identidad

7



8

Construccion Imagotipo

Isotipo Mega Travel

El Imagotipo de Mega Travel es la conjuncion
de 2 elementos: isotipo y texto.

Isotipo: eje de la identidad grdéfica,

sus puntos orientados hacia la derecha
evocan movimiento hacia adelante.

El circulo envolvente evoca perfeccion,
lo perdurable e infinito.
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Texto: Mega Travel en dos lineas, siempre serd
usado en conjunto con el isotipo. La tipografia

tiene una lectura 6ptima.

En su conjunto, comunican la solidez
de la marca, sus esquinas en adngulo definen

perfeccion y denotan liderazgo en el mercado.



Usos correctos del imagotipo

Area de proteccion

El drea de reserva minima es el espacio

completamente libre de textos y otros

elementos grdéficos. Este espacio comprende

dos circulos en la cuadricula en diagonal.

'

EGA
TRAVEL

Usos correctos del imagotipo y colores

La paleta de colores corporativos forman parte de la identi-
dad visual de nuestra marca y siempre se deben respetar
para generar coherencia y profesionalismo en lo que se

comunicard.

Las siguientes variables de color son aceptables para todos
las versiones del imagotipo:

MEGA MEGA
TRAVEL TRAVEL

MEGA Q MEGA Q

TRAVEL TRAVEL

Manual de identidad

9



10

Imagotipos alternativos

Alternativas y usos

Elimagotipo principal de dos lineas serd la
opcién preferida en todas las aplicaciones,
ya sed impreso o en version digital.

MEGA
TRAVEL

Horizontal y vertical

La orientacién del logotipo seguird la
|6gica de arriba hacia abajo, de izquierda

a derecha para una correcta legibilidad.

El uso de los imagotipos alternativos se
definird dependiendo del soporte, ya sea
digital o fisico.

Manual de identidad

Isotipo

Su uso primordial serd como identificacién en
redes sociales (foto principal del perfil).

Sin embargo, no podrd ser usado de manera
aislada, ya que siempre debe existir

un contexto o referente de la marca

MEGA TRAVEL ()

MEGA
TRAVEL




Formatos minimos

Version digital

En este apartado se mostrard el tamafio

minimo para la publicacién y promociéon de

nuestra identidad. Es importante respetar los

minimos descritos para asegurarnos del buen

uso en formatos digitales

Imagotipo preferido
100 px Isotipo
MEGA -
33 px
TRAVEL "Iépx
Imagotipo horizontal Imagotipo vertical
45 px
95 px
.
MEGATRAVEL(:) 20 MEGA px
TRAVEL

Version impresa

Es importante consultar esta seccién de

manera preliminar cuando se vaya a imprimir

cualquier material, para corroborar que las

dimensiones minimas en nuestros materiales se

cumplen.
Imagotipo preferido Isotipo
25 mm

MEGA ‘ 2mm

TRAVEL(S)  amm [Smm
Imagotipo horizontal Imagotipo vertical
15 mm
33mm
MEGA TRAVEL 7 mm ‘ 20mm
| MEEGA
TRAVEL
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Colores Principales

Nuestra paleta de colores se divide en dos versiones: digital e impresa. La primera es para todas las aplicaciones en formato
digital y audiovisuales; mientras que la version impresa, es la equivalencia al tono digital.

Version digital Version impresa

MEGA MEGA
TRAVEL TRAVEL
|

Mega midnite Mega sky Mega midnite Mega sky
HEX: #051D2E HEX: #0049FC Pantone 296C Pantone 2132C
RGB: 529 46 RGB: 073252 C 100 HEX: #0957C3

M 46 RGB: 9 87195

Y O

K 89

1 2 Manual de identidad



Paleta digital

Mega

midnite

HEX: #051D2E HEX: #0049FC HEX: #FFFFFF
RGB: 529 46 RGB: 073252 RGB: 255255255

Colores secundarios

La paleta secundaria al mezclar-
se con los colores principales,
exalta el dinamismo y a su vez
mantiene fresca la comunicacion
de nuestra identidad de marca.

Vibrant

Orange

HEX: #FF7420
RGB: 255 116 32
Cco

M 66

Y 99

KO

Paleta impresion

Mega

midnite

Pantone 296C Pantone 2132C HEX: #FFFFFF

€100 HEX: #0957C3 RGB: 255255 255
M 46
Yo RGB: 987195
K 89
HEX: #FFBE98 HEX: #CBE9F2
RGB: 255 190 152 RGB: 203 233 242
co C24
M29 M2
Y 40 Y
KO KO
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Usos incorrectos

Mega midnite / mega sky

Tipografia distinta

T o0
AVEL vel

Manual de identidad



Descargas

Una vez establecidos todos los elementos que componen nuestra comunicacion grafica,

resulta necesario ejemplificar los usos incorrectos de la marca:

Imagotipo Horizontal Blanco

MEGATRAVEL(Z)

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h-w.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h-w.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h-w.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h-w.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h-w.svg

Imagotipo Vertical Blanco

MEGA
TRAVEL

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v-w.ai
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v-w..eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v-w..pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v-w.svg
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v-w.png

Imagotipo Principal Blanco

)

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-w.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-w.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-w.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-w.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-w.svg

Logotipo Diamante Blanco

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante-w.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante-w.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante-w.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante-w.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante-w.svg

Manual de identidad
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Descargas

Imagotipo Horizontal Color

MEGA TRAVEL (%)

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.jpg
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-h.svg

Imagotipo Vertical Color

MEGA
TRAVEL

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.jpg
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel-v.svg
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Imagotipo Principal Color

MEGA
TRAVEL

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.jpg
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mega-travel.svg

Logotipo Diamante Color

©

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.ai

https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.eps
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.jpg
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.pdf
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.png
https://mtmedia.b-cdn.net/brand/imagotipo/mt-diamante.svg




Tipografias

Las fuentes tipogrdficas fueron definidas con base a los valores que forman parte de la estra-

tegia de marca en Mega Travel:

Tipografia Principal para Tipografia secundaria para
titulos y encabezados texto y parrafos

-0rma DJR
Display

OUTFI

AaBb Cc DdEe Ff GgHhli Jj Kk LIMmNn Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LIMm Nn
Black 0o Pp QqRrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Bold Oo Pp Qq Rr Ss T+ Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 0123456789

AaBb Cc Dd Ee Ff GgHhli JjKk LIMm Nn Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn
Extra bold OoPp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Semi Bold Oo Pp Qq Rr Ss T+ Uu Vv Ww Xx Yy Zz

0123456789 0123456789

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LIMm Nn Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Bold Oo Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Regular Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

0123456789 0123456789
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Elementos de Redaccion

Es muy importante identificar y categorizar la redaccion de cualquier documento y sus elementos. Debes apegarte al uso de
cada elemento para mostrarlos adecuadamente acorde a la redaccion. Si bien los conceptos aplican a usos en formato digital
<<HTML>>, se ruega su uso logico o equivalente en materiales impresos.

H1: Es el encabezado principal y suele utilizarse para el titulo mds importante de la pagina.
Debe ser claro y llamativo, ya que es el primero que los lectores ven al entrar en la pagina.

Encabezado principal

H2: Se usa para subdivisiones importantes dentro del contenido principal.
Ayuda a organizar la informacién y proporciona una jerarquia clara.

Subtitulo de un documento a segundo nivel

H3: Se usa para subdivisiones dentro de los H2, es decir, para segmentar ain mds
el contenido y ofrecer una estructura mads detallada.

Este es un ejemplo de una categoria tres

Los encabezados deben ser consistentes en todo el sitio web o documento. Utiliza diferentes tamarios de fuente y pesos para diferenciar claramente entre H1,H2 y H3.

Puedes utilizar colores contrastantes o estilos de fuente distintivos para resaltar los encabezados y mejorar la legibilidad.

18 Manual de identidad



Los parrafos son bloques de texto que contienen una o mds oraciones relacionadas
entre si. Se utilizan para organizar y estructurar el contenido de manera legible

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh evismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros.

Los elementos de lista se utilizan para ordenar elementos o ideas.
Las listas ordenadas muestran elementos en secuencia numérica o alfabética, mientras que las
listas desordenadas presentan elementos sin una secuencia especifica.

X Los elementos de lista se utilizan ara ordenar
elementos o ideas.

sk Define estilos para los elementos de lista (l)) tanto para listas ordenadas 4

como desordenadas para garantizar consistencia en todo el contenido.

3k Controla propiedades como el margen, el relleno y el espaciado entre
elementos de lista para mejorar la legibilidad y la apariencia visual

5k Utiliza estilos de fuente, como negrita o itdlica, para resaltar elementos
clave dentro de las listas.

sk Puedes utilizar iconos o estilos de vifietas personalizados para afiadir
interés visual a las listas desordenadas

Manual de identidad 19



Cuadricula

El desarrollo de la cuadricula es primordial para la creacién de patrones que acompaien a la comunicacién de la marca. Ante-

riormente, se ocupaba el isotipo; sin embargo, este uso a discrecién ponia en riesgo el mensaje y los valores de nuestra identidad.

N ANAL N N AL N INA AL INA INA AL N INA AN
O OHON® OHONS® OHONS® OHONS® @
A O OHONe® oOHONe OHONS® @ O
O OHON® OHON® OHoONe oOHoONe O
A OHe ONe OHe O

OHONe OHONe OHONe OHON® OHON®

@

O
O
O
O
O

oOHONe OHONe oHoONe
O Q10

O OHONS® OHON® OHON® OHON® @
A 10 oHeoNe O

N

O
O
a0 O
O
O
a0 O
O
O
O
@
a0 O
O
O
a_a O
a_ O
a0
oleoNoON®

@
@
O
O

a
a
O
O
O
a
@
Q

Patron Principal

Con el desarrollo del patrén principal se genera una nueva etapa en Mega Travel, ya que con este elemento se pueden adaptar
mas formas de comunicar, sin poner en riesgo los elementos que conforman nuestra marca.

o ® 060 ® 00 e 00 ® 00 o (
) @ ® 00 ® 00 ® 00 ® 00 L
o o e 00 e 00 e 00 ® 060 («
) @ o o ® o ® 060 ® 060 ®
® ® 060 ® 00 ® 060 ® 00 ® (
o L ® 060 o o ® 00 ® 060
® 060 ® 060 ® 060 ® 060 ® 060
® 060 o e 00 ® 00 ® 060
® 00 ® 060 ® 060 ® 060 ® 00
® 060 o o o o ® o e 00
® ® 060 ® 00 ® 00 ® 00 ® (
) @ ® 00 ® 00 o o ® 060 L
o o ® 00 e 00 e 00 ® 060 («
) @ L ® o ® o ® 060 ®
o ® 060 ® 0 O _ ® 060 o 00 0
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Uso de colores en patrones

Las combinaciones entre los colores que tenemos siempre serdn correctas y, en caso de los colores secundarios, siempre deberd

existir al menos un tono principal para considerarla aceptable, por ejemplo:

Colores principales

Colores secundarios
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Iconografia

El uso de iconos correctos generan una mejor coherencia en lo que se desea comunicar. Para su creaciéon

se ocupard la cuadricula, su desarrollo abstracto y la combinacion de los colores principales y secunda-

rios que dan como resultado elementos acorde a nuestra imagen.
©)

Colores principales @@ ) Colores secundarios

B & BB @ Q a..bii@j@
MDE OO @ E

o,

B
=

£

o0
B o ®e @

Oewd e o B & mu & Q

& & B @

28
@

—
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A continuacién, se muestran los iconos generados con la intencién de que sirvan de inspiracion, asi como las variables aceptables
donde se colocan los colores secundarios, los cuales servirdn solo para destacar algin detalle y no reemplazardn a los tonos

principales:

Colores secundarios
00

))0('\
)odZ '

horl
d
g Q
® 3
E@Q&
D @
OB
°© ®

)
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Recursos graficos

Pattern Aro Puntos

Para descargar los recursos graficos de este manual, consulta https://brand.megatravel.com/
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Uso fotografico

Las estrategias de marketing van orientadas a dos nichos de mercado B2B y B2C.

Representatividad Comercial (B2B)

Las campaiias de comunicacién creadas para promover servicios y/o herramientas dirigidas a las agencias de viajes (B2B) se
disefian con su propio lineamiento de imagen. El prototipo de agentes o profesionales del furismo son personas aseadas, sonrien-
tes, cuya vestimenta oscila entre lo casual y lo formal. Los encuadres que favorecen la comunicacién son:

Plano entero Plano medio Plano medio corto
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Composicion fotografica
Las campaiias comerciales buscan destacar por su originalidad e impacto visual. Para lograr tal objetivo es necesario diferenciar

nuestras propuestas del mercado, con arreglos que transmitan esa originalidad y diferenciacién del sector al que pertenecemos:

Herramientas digitales Aplicacion de Branding

4 Esuna maravilla!

esuna

= .
. -
pagina de internet con /

; P -
#elEfectoMEGA

VENDOR " o amaii 7 g 5
Discover

Gotais esr cavrsgey By e the wonders : Lo
: ; of Mexico = == { I

Haz tu propia cotizacién en cualquier momento
y desde cualquier dispositivo

Cierra tus ventas Online.

VISIT US!
HALL 4, STAND 4A04

] . ) i Janu
Po cre e LR CFitur) 2,

Marca la diferencia con
la ienta para tu

MEGA
TRAVEL
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Campaiias y Producto Mega Travel (B2C)

El destino es el protagonista y sus atractivos turisticos (monumentos, paisajes, mar, templos, skylines, etc.) es lo que buscamos sea

destacado en nuestra estética fotografica.
Las principales caracteristicas que buscamos exaltar: explorar, descubrir y disfrutar. Estos puntos forman parte de nuestra mision

empresarial y son fundamentales en la seleccion fotografica para el nicho de mercado B2C.

Ejemplos destinos
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Producto Mega Travel

En la realizaciéon de campaias, ya sea interna o a trdves de nuestros partners, se deben de
considerar los siguientes paradmetros en la eleccidon de material fotogrdéfico:

Mensaje correcto

Los caracteristicas
en la composiciéon serdn:

*Vidgjero(s) de frente

* Destino visible

y representativo

con o sin vigjeros

* Destino que se visite
en nuestros itinerarios

*[luminacién correcta

No close up No vigjeros de espaldas
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Viajeros Correctos

Con la intencidn de cautivar e incentivar a nuestro pUblico objetivo. En nuestra seleccién siempre debemos provocar que el

vigjero nacional se sienta identificado.
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lluminacion Correcta

Nos referimos al contraste entre la fotografia y el color predominante en la composicién general de los artes.

La temperatura color de la fotografia también se debe de cuidar y considerar, ya que combinard con los colores de la paleta
principal

No fotos a contraluz No tonos alterados
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Composicion fotografica
Enriquecer nuestro producto con el uso de composiciones fotogrdficas y/o collages hard que la promocion favorezca en diferenciar

y ser la carta de presentacion al gran catdlogo de destinos que nos caracteriza. Ademds, que logra captar la atencién de nuestros
clientes finales:

Campanas exclusivas de Marketing para promocion de producto

GO

CANADA

-Ee J_ESTE A GESTE
-~ WECGATRAVEL

_"_"J & L MUEWA CAMPANA
- _-4 =L Za | 1 YENTAS

AT A NN
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Material de producto

El uso de personas en las composiciones, ya sean en el destino o en montajes, se reserva su uso exclusivamente para campaias de

Marketing y/o campaias con Partners. Para nuestros productos regulares y de bloqueo solo se ocupard el destino:

Material producto promocional con partner

SRR O cbec CBarrancas « cobre

ESPECIAL VERANO

n

bonJour
Québec

DESDE GDICD]

I,Ugg USD + 53 USD IMP

PRECIO POR PERSON PLE UEBEC

A
ABRAL 3101

oesoE 20,999 v - 1598 wxn v
'PRECIO POR PERSONA EN HABITACION CUADRUPLE

MARAVILLAS

DE MARRUECQS CON ESPANA Afed - ‘ " : RU TA DE
£ P s 07 “PRACULA

=

i NORTE DE EuR0PA 005
s LESTE CEOE : . e 535 u0- 8850 P
— 399 USD + 999 USD IMP =
PRECIO POR PERSONA EN HABITACION [MINATﬂvSA‘NA?ESIIMDDS
4 acror COSTA; 0

SALIDAS 2026
MADRID-FA

e SALIDAS 2028
662us0. 1
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Aplicaciones

Consideraciones generales:

* El patrén es un recurso grdéfico de branding
que debe aplicarse como fondo, por lo que no
se permite deformarlo ni utilizarlo para relle-
nar espacios o saturar las aplicaciones con
este recurso.

* No utilizar formas redondeadas ni curvilineas
en el fondo, ni enmarcar el imagotipo en
rectdngulos o cuadrados.

+ Se permite utilizar el “aro” o circunferencia
del isotipo -Unicamente- para dar movimiento
en el disefio.

* Para aplicaciones como el stand o template
de Power Point, se deben utilizar fotografias.

* Se recomienda utilizar los colores secunda-
rios para generar contrastes y evitar la mono-

tonia de las tonalidades azules.

Sobres

Folder

LAE®)

e ®
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Aplicaciones

Credencial Hojas membretadas

e

Pierre Edouard Georges
Lucien Sondag

CDMX

Rlo Misisipi# 49
Piso 15 Col. Cuauhtémor.
€.P.06500

el (55) 53509000

Ta®
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Aplicaciones

Tarjetas de Presentacion

Naw\:wres .
Re\ud\oves%b\\cos

9000 £
@)555““ v O™ oo
ofore s parnos
o e 0
Rt
Qe

Invitaciones digitales

HESA® JOIDANIA

Desayuno

Worerko

10:00 am
comx

Marrioft Mexico City Reforma
Salén Diego Riveral

Estainvitacién es personal e intransferible

Firma Electronica

New message

«> 0

Subject

Lorem ipsum

dolor it amet,

Camisetas

Descubre

tu proximo.
1evo destino
vorito

New message

New message e o o

Loremipsum

et dolore magna aliquam eat volutpat. Ut
m, quis nostrud exerc tation ullmcorper

dolorsitamet, consectetuer adipicing
i, sed diam nonummy nibh euismor
tinciduntut aoreet dolore magna aliuam

vel um e dolor i wiputate el esse malestie imax
consequat, vellum doloreeu feugiat nula fclsis at vero eros venlam, quis nostrud exercitation

oo s AR e A ullamcorper susipitlobortsnislut i
delenitaugue duis dolore tefeugaitnullafcils. exgscom qua

hendreritin augue
duis dolore e feugait nlla facls
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Aplicaciones

Presentacion Power Point / Canva

Bienvenidos Jordania
- 1 4
a Jordania andestino
maravilloso
{ T N Gabriela b
'|MREA$/5EAL JOIDANIA - \ Represe':ffn: en :!:::
- =N dela Oﬁcmoe:ic’r):cr;;:;z
Acerca
de Jordania

Mexicanos viajando
: .u Jor dqniq st C:,m.dq 50 Alo;ar:lenfo;

Lorem ipsum
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Aplicaciones

Sefalamientos Globo Aerostatico
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Aplicaciones

Autobuis

MEG
3O T ©

MEGA 520
TRVEL) , i

| /=
| @8
A4

\
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Aplicaciones

Valla / MUPI

MEGA
TRAVEL

Marcamos el destino. ' £ é‘f&?@

destino.
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Aplicaciones

Maletas

MEGA
TRAVEL
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Aplicaciones

Avion

L
MEGA TRAVEL ()

Uniforme equipo fitbol

ARQUERO

vl N
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